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Glaubwiirdigkeit

Kommt man mit der Marke mehr als einmal in Beriihrung, bleibt der Eindruck besténdig. Das deutet auf
eine authentische, ehrliche Persdnlichkeit hin, der man in Geschaftsdingen vertrauen kann.

Profil

Eine eigenstandige Mischung an Markenwerten verleiht einer Marke ihre unverwechselbare Personlichkeit.
Richtig eingesetzt kann das flir einen bleibenden Eindruck und Wiedererkennung sorgen, die bei einer
Kaufentscheidung den notwendigen Vorsprung bedeuten kann.

Konsensus

Das Wertesystem definiert automatisch fiir alle Vertreter der Marke einen Handlungsrahmen
und gestaltet das Arbeiten mit der Marke somit sehr viel einfacher.
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Die Marke Suzuki baut auf der Suzuki Unternehmensidentitat auf,
der sogenannten Corporate Identity.

Basis einer Corporate Identity ist immer ein Handlungskonzept, das sich an einem markenspezifischen
Wertesystem orientiert. Das hei3t: Ob praktisch, kulturell, kommunikativ, visuell oder sprachlich, alle
Handlungen sollen auf diesen Werten - auch Markenwerte genannt - griinden.

Sportlichkeit, Bodenstandigkeit, Wertigkeit und Teamgeist. Das sind die vier Werte, aus denen unser
Suzuki Wertesystem besteht. In unserem Wertesystem ist zudem verankert, dass das aktive Leben dieser
vier Werte unumganglich fiir den fiinften Wert, Begeisterung, sorgt. Und das beschreibt wiederum ziem-
lich genau unseren Way of Life!, der gleichzeitig die Beschreibung der Markenphilosophie sowie unseren

Claim darstellt.
aim darste
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Sportlichkeit

Sportlichkeit

Talent, Dynamik und Teamarbeit begleiten uns auf allen unseren Wegen.

Diese Kraft macht unsere Produkte mehr als wettbewerbsfahig. Denn Qualitat und Fortschrittlichkeit
sind Eigenschaften, die wir immer wieder gerne aufs Neue beweisen.

Ziele erreichen ist gut - neue Wege dabei entdecken noch besser! Darum geben wir uns nie mit dem
Ankommen zufrieden, wenn man unterwegs noch viele weitere, liberraschende und unkonventionelle
Losungen finden kann.
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Boden-
standigkeit

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Ehrlichkeit, Aufrichtigkeit und Bescheidenheit halten uns im Hier und Jetzt. Und immer auf der richtigen
Spur! Wir lieben es direkt und einfach - ohne dabei unsere Ziele aus den Augen zu verlieren.

Wir iibernehmen die Verantwortung fur unsere Entscheidungen. Und arbeiten jeden Tag daran, noch
besser zu sein als gestern.

Trotzdem flihlen wir uns eng mit unserer Geschichte verbunden. Immerhin steht Suzuki fir viele Jahre
Vertrauen und Achtung. Das ist die Basis unserer Authentizitéat - und das Fundament unseres Selbstbe-

wusstseins.
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Wertigkeit

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Wertigkeit

Unsere Produkte sind innovativ und bieten ein Hochstmal$ an Qualitat und Technologie.
Zu einem fairen Preis-Leistungs-Verhaltnis!

Unser Verstandnis von Wertigkeit spiren Sie jedes Mal, sobald Sie in einen Suzuki einsteigen und ihn
fahren. Erstklassig verarbeitete Oberflachen, ein passgenaues Innenraumdesign und eine hervorragende
Motorabstimmung machen jeden Suzuki zu einem Produkt, auf das wir zu Recht stolz sein kénnen.

Unsere Erfahrungen, unsere Fahigkeiten und all unser Wissen sind Teil eines jeden Arbeitsprozesses.
Damit schaffen wir einen spiirbaren Mehrwert - fiir unsere Kunden und fiir die Welt, in der wir leben.
Das macht Suzuki zu einer Marke erster Wahl!

Way of Life!
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Teamgeist

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Suzuki ist eine Marke von Menschen filir Menschen. Und das spiegelt sich nicht nur in unseren Werten
wider, sondern auch im Umgang miteinander. Unsere Kollegen und Partner haben den Anspruch, durch
ein Hochstmald an Kundenorientierung und Service neue MaRstédbe in der Branche zu setzen. Wir begeg-
nen jedem - vom Zulieferer tiber Mitarbeiter bis hin zum Kunden - mit der grof3ten Wertschatzung und
dem hdchsten Respekt.

SchlieBlich sind es Ihre Leidenschaft, Ihre Unabhangigkeit und lhre Kreativitat, die der Marke Suzuki ihre
Personlichkeit geben. Wir schatzen und pflegen die gute Zusammenarbeit zwischen Kollegen, Unterneh-
mensbereichen und allen unseren Partnern. Weil wir wissen, dass wir gemeinsam einfach weiterkommen!

Way of Life!
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Vor allen Dingen geht es bei Suzuki um

Bodenstéandigkeit Sportlichkeit

Begeisterung

Teamgeist Wertigkeit

Sorgen Sie fiir Wow-Effekte!

Denn Begeisterung ist das wichtigste, zentrale Attribut der Marke Suzuki. Wir wollen mehr als nur
zufriedene Kunden. Wir wollen Erwartungen Gbertreffen! Denn nur so kdnnen wir uns noch lange an der
Zuneigung, dem Vertrauen und der Treue unserer Kunden erfreuen.

Echte Begeisterung ist der Schliissel zum Erfolg. Und 6ffnet die Herzen der Menschen. Es ist das
Unerwartete, das Einzigartige, das Andere, was Suzuki zu einer ganz individuellen Marke werden l&sst.



s Way of Life!

SUZUKI

Markenquadrat

Zusammen bilden unsere flinf Markenwerte das Markenquadrat. Begeisterung ist hierbei immer der
zentrale Markenkern und die Summe aller Werte.

Beim Gestalten einer Suzuki Aktivitat kann das Markenquadrat wertvolle Unterstiitzung leisten.
Wahlen Sie einfach aus den Aspekten der Suzuki Markenwerte die treffendsten fiir Ihr Projekt aus.
Behalten Sie diese rund um das Projekt im Sinn und kommunizieren Sie so klarer, erfolgreicher und
markenorientierter.

Aspekte Aspekte
zuverladssig aktiv
authentisch dynamisch

emotional

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Begeisterung

Teamgeist Wertigkeit

emotional

Aspekte Aspekte
menschlich hochwertig
vertrauenswiirdig innovativ

Jede Suzuki Aktivitat oder Malinahme - ob Kampagne oder Produktprasentation - ist auch immer ein
Markenmoment. Denken Sie daran: Der Markenmoment sollte nicht nur Eigenschaften des Marken-
quadrats widerspiegeln, sondern diese auch nutzen, um Kunden zu begeistern. Haben Sie mit Ihrer
Carrera-Bahn im Showroom Rennfieber wecken oder mit dem Sponsoring der lokalen FuRballmann-
schaft ein kameradschaftliches Verhaltnis mit potenziellen Kaufern aufbauen kdnnen? Dann haben
Sie alles richtig gemacht - fiir sich und fir Suzuki.




emotional

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Begeisterung

Teamgeist Wertigkeit

emotional

$

SUZUKI




$

SUZUKI

Bodenstandigkeit Sportlichkeit

Begeisterung

Teamgeist Wertigkeit
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Suzuki Design

Teil der Corporate Identity ist auch das Corporate Design.
Es stellt das Erscheinungshild der Marke dar und wird

in allen visuellen Kommunikationsmafnahmen eingesetzt.
Durch die konstante und einheitliche Darstellung des
auReren Erscheinungshildes beziehen Marken ihre Starke
und Einzigartigkeit. Die Wiederholung einer visuellen
Ausdrucksform fiihrt zudem zu einer Verstarkung der
Zielgruppenbindung.

Die Elemente des Corporate Designs sollten ausreichend
Freiheit fiir eine umfassende Gestaltung erlauben und visuell
den roten Faden vorgeben. Sie sollen jedoch keineswegs die
Kreativitat einschranken.
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Suzuki Design

Bestandigkeit

und
Vielfalt

Unser Corporate Design basiert auf fiinf einfachen Regeln, mit
denen wir eine flexible, doch dabei unverwechselbare visuelle
Identitat gestalten.

Unsere Aufgabe ist daher zweierlei. Erstens miissen wir
die Regeln befolgen, um einen aufmerksamkeitsstarken,
roten Faden zu spannen. Zweitens miissen wir mit den Regeln
eine Vielfalt schaffen, damit sich jeder Auftritt der Marke
immer wieder frisch und besonders gestaltet.
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Suzuki Design

Funf
Werte,

funf
Elemente

Bei unserer Identitat berufen wir uns auf fiinf Werte. Bei unserem
Corporate Design unterscheiden wir fiinf wesentliche Design-
elemente. Logo, Typografie, Farbe, Struktur und Fotografie. Diese
bilden fiir uns visuell die aligemeinen Rahmenbedingungen der
Marke Suzuki. Wie eine Verfassung fiir die Gesetze, wie Regeln fiir
den FuRball oder die DNS fiir den Menschen. Die Elemente auf den
folgenden Seiten werden Ihnen dabei helfen, ganz eigenstandig
neue und doch bestandige Markenmomente zu erschaffen.

Way of Life!
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Designelement Nr. 1 | Logo

Das Suzuki Logo - der direkte Weg zur Marke

Das Suzuki Logo bietet eine iberzeugende Verbindung zur erfolgreichen Markengeschichte. Es dient der
Identifizierung von Suzuki und ist ein visuelles Symbol der Kompetenz des Unternehmens. Das bestens
bekannte ,S-Mark“ von Suzuki verleiht dabei gleichermalen dem Namen der Marke Gewicht - traditio-
nell in Rot und Blau gehalten.

Die Verwendung des Logos ist relativ unkompliziert, doch behalten Sie dabei stets im Hinterkopf, dass
das Logo zu den wichtigsten Bestandteilen der Marke z&hlt. Das bedeutet: eine markante Positionierung
des Logos vor weillem Hintergrund mit ringsum ausreichend Freiraum und ohne stérende Elemente.

Und: Hande weg vom Logo. Keine Konturen, Schattierungen oder Effekte. Kurz gesagt:
Einfach keine Anderungen.




Designelement Nr. 1 | Logo

Logofarben:
Rot (Pantone 485) und
Blau (Pantone 294)

Slogan-Logofarben:
Rot (Pantone 485),
Blau (Pantone 294) und
Takumi (Pantone 303)

Version Basic:

Die Version Basic ist ausgewogen
und lasst sich in jeder GroRe -
von kleinen Geschaftskarten bis
zu StraRenplakaten - ausfiihren.

Version Landscape:

Die Version Landscape kann bei spe-
ziellen Anwendungen, beispielsweise
Bannern und einer Reihe von Werbe-
mitteln, eingesetzt werden.

Version Portrat:

Die Version Portrat sollte nur im
Bereich der HandlerauRenwerbung
(Signalisation) verwendet werden.

Monochrome Versionen:

negativ: Falls erforderlich, kann das
Logo vor dem Hintergrund Takumi blau
auch weill gesetzt werden. Vergewis-
sern Sie sich hierbei, dass das Logo
jederzeit gut erkennbar ist.

positiv: Die positiven Versionen

eignen sich fir besondere Anldsse oder
den Monochromdruck, beispielsweise
flir Zeitungen oder Fax.
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SUZUKI el

Version
Landscape

$ suzuki

Version

suzukd Portrat

s Monochrome
Versionen:
SUZUKI negativ
$ suzuxi
s Monochrome
Versionen:
SUZUKI positiv

$ suzuki
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Slogan-Logo, 4-farbig:
Way of Life!

Version
Portrat
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Landscape

Slogan-Logo:

Bei einer Kombination mit dem Slogan ,Way of Life!“ werden
zwei quadratische Elemente in der Vertikalen oder Horizontalen
nebeneinander platziert. Diese Version eignet sich sehr gut fir
samtliche Medien - von Websites und Broschiiren tiber TV-Werbe-
spots bis hin zu Werbung in Druckmedien. s

Schwarz-Weil3-Versionen:

Way of Life!
Version
Portrat

<

SUZUKI Version

Landscape

19
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Die Schrift des Unternehmens Suzuki - Bestandigkeit und Starke

Die Typografie ist ein wichtiger Bestandteil eines jeden Identitatssystems. Dabei mag die Funktion der Schriften
am wenigsten offensichtlich sein, und doch tibernehmen sie bei der Erzeugung der Identitdt zweifellos eine der
bedeutendsten Aufgaben. Ob Verpackungen, Publikationen oder Werbekampagnen - eine unverkennbare Schrift und
ihre typografische Verwendung sind der Grund dafiir, dass Suzuki in jeder visuellen Information sofort wiedererkannt
werden kann.

Fiir Suzuki wurde daher eine exklusive, die Markenattribute reflektierende Schrift entwickelt, die neben dem Um-
stand, dass sie zu 100 Prozent den Anforderungen von Suzuki entspricht, auch Eigentum des Unternehmens ist.
Auf der beiliegenden CD steht lhnen die Schrift zur direkten Installation auf Ihren Computer bereit. Zudem finden
Sie anbei eine ausfiihrliche Beschreibung zur Installation. Leiten Sie diese auch an Ihre Agentur und Verlage weiter,
damit sie konsequent in allen Kommunikationsmitteln, die das Haus verlassen - egal ob Brief, Rechnung oder
Glickwunschkarte -, eingesetzt werden kann. In der Typografie gibt es zahlreiche Regeln, empfohlene Vorgehens-
weisen und zu vermeidende Fehler. Wir haben die Erfahrung gemacht, dass haufig in der Schlichtheit der beste
Ansatz liegt: groRe, farbige Uberschriften und ein kleiner FlieBtext.

Vermeiden Sie das Strecken oder Stauchen der Schrift, verwenden Sie nie Konturen und setzen Sie Uberschriften
stets in der daflir vorgesehenen Schrift.

18 Stufen, ich habe sie so oft gezahit,
enau 18 Stufen, dann war man unten.

Nach zwei Minuten drohnte mir der Kopf. Die Ohnméachtigen wurden in die Hohe ge-
I - h h- Was um alles in der Welt war das denn? Da hoben und iiber den Képfen der Zuschauer
Pl at“s memtE, €s sene nier aus standen dicht gedréangt Hunderte von jungen Stiick fiir Stiick nach hinten gereicht. Am

*al H Menschen und lieBen sich von diesem Larm Ausgang kamen sie meistens wieder zu
wie i der TOtengruft semer foltern - freiwillig. Nicht nur das - eine Frisch-  sich. Und was machten diese Opfer? Kaum

ramische“ Familie WOmit er recht luftzufuhr schien dieses Kellergewdlbe nicht konnten sie wieder stehen, gingen sie
" zu besitzen. Reihenweise fielen vor allem die,  wieder runter. Bumm - Bumm. Faszinierend.

hatte, es war nur Wesentlich die ganz vorne vor der Biihne standen um, da  Auf der Biihne hopsten vier junge Ménner
war wohl die Hitze am groBten. Panik brach umher, die sichtlich SpaB an dieser ganzen

warmer llnd vor a"em |al|ter. dennoch nicht aus. Geschichte hatten. Eigentlich hopsten nur

Man verstand sein eigenes Wort nicht.

drei - der vierte sal’ hinter ein paar Pauken

und sah immer so aus, als miisste er sich
sehr konzentrieren bei dem Krach, den er
machte. Keine zehn Pferde hatten mich hier
her gebracht - unter normalen Umstéanden.
Da waren wir aber nun - Poseidon, Rupert und
ich. Kérperlose Lichtwesen in einem Keller in
der Mathew Street in Liverpool.

Buchauszug

Elmar Horig ,Die Beatles Story“




SuzukiPROHeadline
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1 8% &/=()? T *+E><@©@
0123456789

SuzukiPRORegular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
8 % &/[=()?7 T+ H><@©
0123456789

SuzukiPROMedium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
=1 . 8"“%&/=()? " *+'H#><@®
0123456789

SuzukiPROBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
=1 8% &=()? "*+'#><@©
0123456789
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SuzukiPROHeadline:
Suzuki Uberschriften
sind klar und schlicht.
Verwenden Sie fiir Uber-
schriften hohere Schrift-
grade und halten Sie
diese kurz und pragnant.
Nutzen Sie fiir Uberschrif-
ten stets diese Schrift,
vorzugsweise in Akzent-
farben vor einem Hinter-
grund in Takumi blau.
Verwenden Sie bei groRen
SchriftgroRen ausschliel3-
lich diese Schrift.

(> 16 pt)

SuzukiPRORegular:
Diese Schrift wird fiir alle
FlieRtexte verwendet und
niemals fiir Uberschriften
eingesetzt.

(< 16 pt)

SuzukiPROMedium:
Diese Schrift wird z.B.
auf farbigen Untergriinden
zur besseren Lesbarkeit
von FlieStexten in kleinen
Schriftgraden verwendet
und niemals fiir Uber-

schriften eingesetzt.

(< 16 pt)

SuzukiPROBold:

Diese Schrift kann fir
Hervorhebungen von
FlieBtext verwendet
werden. Nutzen Sie die
SuzukiPROBold nie fiir
Uberschriften in groRen
Lettern.

(< 16 pt)
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Schreiben Sie mal Suzuki!

Sie haben die Moglichkeit, die offizielle Suzuki Schrift und das Suzuki Logo in verschiedenen Versionen
aus dem Marketing-Center herunterzuladen.
Der Dateipfad hierzu ist: Marketing-Center > Shop > Cl-Richtlinien > Logos (Download)

Installieren Sie die Schrift einfach auf Ihrem Computer und geben Sie diese auch an lhre Werbeagentur
weiter - so wird der ,Way of Life!” auch mit Worten weitergetragen. In Schonschrift, versteht sich.

Schriftinstallation unter Windows XP

1. Laden Sie die Suzuki Schriften aus dem Suzuki Marketing Center Shop herunter. Die Schriftdateien
finden Sie im Shop unter ,CI-Richtlinien -> Schriften®.

2. Offnen Sie in der Systemsteuerung Schriftarten.

3. Klicken Sie im Meni Datei auf Neue Schriftart installieren.

4. Offnen Sie den Speicherort der Schriftdatei und entpacken Sie diese. Achten Sie darauf, dass die
Checkbox ,Schriftarten in den Ordner ,Fonts‘ kopieren* aktiviert ist.

5. Klicken Sie unter Suzuki OTF-geeignet fiir Mac und PC auf die Suzuki Schriftart und dann auf OK.

6. Gegebenenfalls ist ein Neustart des Programms notwendig.

Schriftinstallation unter Windows 7

1. Laden Sie die Suzuki Schriften aus dem Suzuki Marketing Center Shop herunter. Die Schriftdateien
finden Sie im Shop unter ,CI-Richtlinien -> Schriften®.

2. Offnen Sie den Speicherort der Schriftdatei und entpacken Sie diese.

3. Gehen Sie in den Ordner ,SuzukiOpenTypePro“ und 6ffnen Sie einzeln die vier Dateien
»SuzukiPROBold“, ,SuzukiPROMedium*, ,SuzukiPROHeadline* und ,SuzukiPRORegular*.

4. Klicken Sie in jedem Fenster oben links auf ,Installieren®.

5. Gegebenenfalls ist ein Neustart des Programms notwendig.

Schriftinstallation unter Mac 0SX

1. Laden Sie die Suzuki Schriften aus dem Suzuki Marketing Center Shop herunter. Die Schriftdateien
finden Sie im Shop unter ,Cl-Richtlinien -> Schriften”.

2. Wahlen Sie die Schrift durch Doppelklicken in deren Symbol im Finder aus. Das Programm
»ochriftsammlung” wird gedffnet und zeigt die Schrift an, so dass Sie sich ihr Erscheinungsbild
ansehen konnen.

3. Klicken Sie in ,,Schrift installieren“.

4. Die Schrift wird automatisch im Ordner ,Library“ lhres privaten Ordners installiert, so dass sie nur
Ihnen zur Verfiigung steht. Mochten Sie die Schrift allen Benutzern des Computers zuganglich
machen, bewegen Sie sie in den Ordner ,Computer” in der Spalte ,Sammlung” des Programms
LSchriftsammlung”.




Designelement Nr. 3 | Farbe

Die Farbpalette von Suzuki -
farbenfroh wie nie, bestandig wie immer

Farbe ist Emotion. Darum sind Farben sehr wichtig fiir unser Corporate Design
insgesamt und flr die Unverwechselbarkeit der Marke Suzuki. Die Farbzusammen-
stellung besteht bei Suzuki aus einem dunklen Blauton mit der Bezeichnung
JJakumi“ und einer Reihe von Akzentfarben. Jede Akzentfarbe besitzt zwei Nuancen,
die in Kombination eingesetzt werden sollten.

Generell ist Takumi stets als Hauptfarbe einzusetzen, die von einem der Akzent-
farbenpaare begleitet wird. Uberschriften sollten nach Moglichkeit farbig gesetzt
werden. Weil3 ist eine Hintergrundfarbe, und lange Texte sollten vorzugsweise
schwarz auf weill gehalten werden.

Die Farbtiefe muss stets 100 Prozent betragen.
Verwenden Sie nie abgestufte Farbnuancierungen.

Denken Sie daran: Suzuki ist farbenfroh - aber keinesfalls so wie ein Hawaii-Hemd!
Wenn Sie zu viele Farben verwenden, entsteht ein ,billiger”, verwirrender Eindruck
der Marke.

Way of Life!
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Designelement Nr. 3 | Farbe

Takumi

Hierbei handelt es sich um die Hauptfarbe der Marke Suzuki. Kein Design sollte durch
eine andere Farbe beherrscht werden. Das japanische Wort Takumi steht fiir handwerk-
liches Konnen - ein Konzept, das in der Geschichte von Suzuki bereits auf eine lange
Tradition zurtickblickt. Wei® kann fiir die Hintergrundgestaltung genutzt werden, und die
klassischen Logofarben Blau und Rot sind ausschlieBlich fiir das Logo einzusetzen.

Das leuchtend bunte Set von Akzentfarben bildet den Kontrast zu Takumi blau. Die Uber-
schriften werden immer in diesen Farben gesetzt. In der entsprechenden Anordnung
bringen Sie so jedes Layout zum Leuchten. Verwenden Sie jedoch nie mehr als zwei ver-
schiedene Akzentfarben gleichzeitig.

Es steht Ihnen frei, Akzentfarben entsprechend lhren Bedirfnissen oder Vorlieben einzu-
setzen. Nehmen Sie dabei stets Bezug auf die Pantone®-Definitionen. Die CMYK-Werte
richten sich immer nach der Euroskala.

Hauptfarbe Hintergrundfarbe
Takumi blau Weil Logofarben

Pantone 303 Pantone 485

CMYK 0, 100, 100, 0
RGB 213, 43, 30
Hex D5 2B 1E

CMYK 100, 0, 0, 85
RGB 0, 49, 69
Hex 00 31 45

Pantone 294
CMYK 100, 70,0, 0
RGB 0, 52, 120
Hex 00 34 78




Akzentfarben

Pantone 383

CMYK 35, 0, 100, 20
RGB 162, 173, 0
Hex A2 AD 00

Pantone 3272
CMYK 99, 0, 48, 0
RGB 0, 165, 153
Hex 00 A5 99

Pantone 226
CMYK 0, 100, 2, 0
RGB 207, 0, 114
Hex CF 00 72

Pantone 021
CMYK 0, 71, 100, O
RGB 255, 88, 0
Hex FF 58 00

Pantone 7536
CMYK 11, 13, 30, 32
RGB 170, 163, 142
Hex AA A3 8E

Pantone 380
CMYK 20, 0, 80, 0
RGB 214, 227, 66
Hex D6 E3 42

Pantone 3252
CMYK 50, 0, 22, 0
RGB 71, 213, 205
Hex 47 D5 CD

Pantone 224
CMYK 3, 70, 0, 0
RGB 235, 103, 185
Hex EB 67 B9

Pantone 137
CMYK 0, 46, 100, 0
RGB 255, 161, 0
Hex FF A1 00

I

Pantone 7535
CMYK 10, 11, 21, 19
RGB 190, 185, 166
Hex BE B9 A6

Pantone 361
CMYK 80, 0, 98, 0
RGB 52, 178, 51
Hex 34 B2 33

Pantone 2925
CMYK 85, 21, 0, 0
RGB 0, 152, 219
Hex 00 98 DB

Pantone 186
CMYK 2, 100, 82, 6
RGB 198, 12, 48
Hex C6 0C 30

Pantone 123
CMYK 0, 19, 89, 0
RGB 253, 200, 47

Hex FD C8 2F

Pantone 5763
CMYK 39, 13, 73, 54
RGB 110, 118, 69
Hex 6E 76 45

Pantone 375
CMYK 48, 0, 94, 0
RGB 146, 212, 0
Hex 92 D4 00

Pantone 2915
CMYK 60, 9, 0, 0
RGB 94, 182, 228
Hex 5E B6 E4

Pantone Warm Red
CMYK 0, 86, 80, 0
RGB 247, 64, 58
Hex F7 40 3A

Pantone 102
CMYK 0, 0, 95, 0
RGB 250, 231, 0
Hex FA E7 00

Pantone 5773
CMYK 31, 10, 55, 36
RGB 144, 152, 107
Hex 90 98 6B
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Designelement Nr. & | Struktur

Das Suzuki Quadrat - einfach, stark und harmonisch

Bestandigkeit trifft Begeisterung. Das Quadrat ist eine der
harmonischsten Formen, die es gibt - es ist stark und
duBerst stabil und bietet dabei doch eine riesige Vielfalt
an besonderen und dynamischen Verwendungsmoglich-
keiten.

Das Quadrat wird zu einem einfachen ,Designprinzip“ und
bildet die Grundlage aller Layouts. Durch diese Struktur
konnen wir unsere Designelemente vollkommen frei an-
ordnen - und das Corporate Design immer wieder neu
interpretieren.

Die Kombination des Quadrats mit einem ungeraden Raster
(3x3, 5x5, 7x7 und 9x9) vermeidet den Eindruck von
Symmetrie und erzeugt automatisch anregende Layout-
strukturen. Probieren Sie ruhig die unterschiedlichsten
Moglichkeiten aus, bis Sie die fir Ihre Idee beste Anord-
nung gefunden haben. Passen Sie das Quadrat in Grof3e
und Proportion an lhre Ideen und individuellen Anforde-
rungen an.
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Designelement Nr. & | Struktur

1. Schritt: 2. Schritt:
Nehmen Sie ein Jrennen“ Sie das grof3t-
beliebiges Format. maogliche Quadrat ab.

Layoutstrukturen

Jedes Format und jede GroflRe kann anhand
dieses Rasters strukturiert werden: Trennen
Sie einfach das groRtmaogliche Quadrat ab

und bilden Sie daraus ein Gitter Ihrer Wahl.

3. Schritt:
Unterteilen Sie es entsprechend Ihren Vorstellungen in ein Gitter mit einer ungeraden Zahl an Feldern.

3x3 5x5 7x7 9x9

4. Schritt:
Platzieren Sie die Designelemente in dem Layout, das Sie gewahlt haben.




s Way of Life!

SUZUKI

Designelement Nr. & | Struktur

5. Schritt:
Es ergeben sich zahlreiche verschiedene Layoutmaglichkeiten.

MEHR WAGEN Ser‘,ice

maRgeschneidert!

uuuuuu

IVING XPERIENCE
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SUZUKI

Zeigen Sie das echte Leben: reale Aktionen, wahre Emotionen,
wirkliche Menschen, authentische Produkte

Die Fotografie ist ein zentrales Unterscheidungsmerkmal der Marke - sie erzahlt eine besondere
Geschichte. Sie spielt eine herausragende Rolle und transportiert das neue Image der Marke. Unsere
Fotografien vermeiden Klischees. Die Personen auf den Fotografien posieren nicht. Die Szenerie ist
stets realistisch, menschlich und freundlich. Das bedeutet, dass unsere Fahrzeuge niemals als frei-
stehende Objekte abgebildet werden, sondern immer Teil der Szenerie sind. Das Bild wird weder durch
Spezialeffekte dominiert noch ist eine aufwendige Beleuchtung oder Nachbearbeitung erforderlich.

Suzuki Bilder sind:
dynamisch - nicht statisch
real - nicht makellos
ehrlich - nicht gestellt
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Das Produkt: Unsere Produkte bilden den Mittelpunkt zahlreicher
Suzuki Fotografien. Sie sind unser Stolz, und darum sind sie

auch die wichtigsten Akteure und Botschafter fiir unsere Marke.
Sie befinden sich mitten im Leben und werden stets in realen
Situationen abgebildet. Stellen Sie sich ruhig immer noch ein
zweites Mal die Frage: Wiirde ich das mit meinem Suzuki machen?
Lautet die Antwort Ja, dann passt die Szene perfekt in unseren
Way of Life!
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SUZUKI

Der Rahmen: Suzukis Fotografien stiitzen sich immer auf eine
reale Situation und fangen dabei einen ,zauberhaften Moment*
ein. Daher spielt der Rahmen fiir die Aufnahme eine sehr wichtige
Rolle. Denn er unterstreicht und verstarkt die Authentizitat und
Wirkung des Produkts. Der jeweilige Ort der Aufnahme ist weder
dominant noch ist er unerreichbar.
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Designelement Nr. 5 | Fotografie

Die Menschen: Sie sind ,wirkliche Menschen in realen Situationen®
- junge Manner und Frauen in Uberraschenden und doch nach-
vollziehbaren Szenen. Menschen bei Suzuki liberraschen mit ihrer
Ehrlichkeit und ihren menschlichen Ansichten. Models miissen
nicht perfekt sein, aber Charakter haben. Uns sind wirkliche Freunde
lieber als kiinstliche ,Modeopfer*.

SUZUKI
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SUZUKI

Die Geschichte: Das Erzahlen einer guten Geschichte bildet eine
der wichtigsten Saulen unserer Kultur. Beim Verkauf waren gute
und mitreiBende Geschichten schon immer der Schlissel zum
Erfolg. Die Suzuki Geschichte ist stets ehrlich und fest in unseren
Markenattributen verwurzelt. Und wir mogen eine gute, vielleicht
sogar verriickte Idee weitaus mehr als jedes Business-Klischee.




Weder GroRe noch Bekanntheit reichen
aus, um aus einem Unternehmen eine
Marke zu machen. Vertrauen, Besitzerstolz

und Personlichkeit - das ist es, was eine
Marke auszeichnet.




Way of Life!

Suzuki Kommunikation

Ein gutes Corporate Design bietet einen doppelten Vorteil: Wahrend es den einzelnen Auftritt starkt, zahlt
dieser wiederum direkt auf die Marke als solches ein. Das bedeutet im Umkehrschluss aber auch, dass
das System ,Corporate Design“ eine durchgangige Nutzung erfordert, um sein volles Potenzial entfalten
zu kdnnen. Und genau darum ist ein aufeinander abgestimmter Auftritt auf allen Ebenen so wichtig.

Bei Suzuki unterteilen wir unseren visuellen Auftritt in drei Ebenen: Unternehmenskommunikation, Ver-
triebskommunikation und Markenkommunikation. Die Anforderungen innerhalb der drei Ebenen sind
ubrigens keinesfalls homogen. So lehnt sich die Unternehmenskommunikation - zum Beispiel im Falle
eines Briefbogens - sehr stark an die Designelemente an, wahrend die Markenkommunikation zugunsten
der jeweiligen Geschichte, die sie erzadhlt, auch mal die Grenzen des Corporate Designs austesten darf.




Die Suzuki Unternehmenskommunikation
bildet die Basis unserer visuellen Identitat
und halt sich an die Designprinzipien,
ohne diese zu interpretieren. So erhalten
Geschaftsausstattung, Innenausstattung,
AuBensignalisation und Preisauszeich-
nungen alle den gleichen klaren und ver-
trauenswiirdigen Look.




Way of Life!

Suzuki Kommunikation
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SUZUKI

Geschaftsausstattung:
Briefhogen, Seite 1

<Textbeginn Absenderzeile bei 24 mm Logoabstand zum Rand 15 mm »>
20 mm > Anschriftfeld 105 mm ». 162 mm » Breite:
I I Breite: 85 mm I I < 33mm > I
s Way of Life!
SUZUKI

Autohaus Mustermann GmbH - MusterstraRe 76 - 12345 Musterstadt Autohaus Mustermann GmbH
Suzuki Vertragshandler

Formate
Seitenformat: DIN A4

[easer]

Ww GT usqo puey WNz puelsqeoo »

Absenderzeile
Schrift: SuzukiPROBold
SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 6 pt

| |< 45 mm

Musterstrae 74
12345 Musterstadt

Tel. +49(0)3491 411560
Fax +49(0)3491 411560

e ——

fechinend T m— Textblocke rechts

| wwisuzuki-handel.de/mustermann . .

s Schrift: SuzukiPROBold

EE SuzukiPRORegular

£3 B SchriftgréRe: 7 pt
Zeilenabstand: 9,8 pt
Abstand Abs&tze: 4 mm

ge

£5

2e

ES

Geschaftsfihrer
Max Mustermann

Amtsgericht MusterstraBe
HRB 123456

Muster Bank
BLZ 100 800 00
Konto-Nr. 1245678

Ust.-Ident-Nr. DE 10000000000

Steuer-Nr. 123456789
Finanzamt Musterstadt

< WW ZT UBIUN puey WNZ 1x8] WOA PUBISRIS3PUIN

<Textbeginn bei 162 mm




Faltmarke

Lochmarke

Faltmarke

Way of Life!

Briefhogen, Seite 1 (fiir Loco-Soft-Anwendung)

< Textbeginn Absenderzeile bei 24 mm Logoabstand zum Rand 15 mm »

20 mm > Anschriftfelc 105 mm > 162 mm » Breite:
Breite: 85 mm 33 mm

s Way of Life!
SUZUK1

£

S

<

v Autohaus Mustermann GmbH - Musts Autohaus Mustermann GmbH

Suzuki Vertragshandler
musterman -handel.

iftfeld " izuki-handel.de/mustermann
4( m

£

5

w©

S

=

v

£

£

Y

o9

3

=

v

£

=

=)

]

I

v

Geschftsfiihrer Max Mustermann

Amtsgericht Musterstadt -
Ust.-Ident-Nr. DE 10000000000 - Steuer-Nr. 123456789 - Finanzamt Musterstadt

Muster Bank - BLZ 100 800 00 - Konto-Ni

<Textbeginn bei 20 mm

Ww GT UBGO pUBY WNZ pueISqeosoT »

< WW ZT U3UN puey WNz 1xa] WOA pueisqeisapuliy

Formate
Seitenformat: DIN A4

Absenderzeile
Schrift: SuzukiPROBold
SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 6 pt

Textblocke rechts
Schrift: SuzukiPROBold
SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 7 pt
Zeilenabstand: 9,8 pt
Abstand Absatze: 4 mm
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SUZUKI

Geschaftsausstattung:
Briefbogen, Folgeseiten

< Textbeginn Absenderzeile bei 24 mm Logoabstand zum Rand 15 mm »,
I 20 mm >I | ﬁ@iﬁ?@?ﬁlﬁn 105 mm >I 162 mm >I<— sgrer\;?n —>I |
] [ 2 Formate
| Seitenformat: DIN A4
s
: suzua En g, Absenderzeile
2 S Schrift: SuzukiPROBold,
ot Mo G - 13 FT— : SuzukiPRORegular
o 3 SchriftgroBe: 6 pt

MusterstraBe 74
12345 Musterstadt

]

Tel. +49(0)3491 411560
Fax +49(0)3491 411560

nschvitield S —— Textblocke rechts
r———"" Schrift: SuzukiPROBold,
SuzukiPRORegular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 9,8 pt
Abstand Absatze: 4 mm

Faltmarke
<105 mm
—

Lochmarke
< 148,5 mm

Faltmarke

|< 210 mm




Way of Life!

Briefhogen, blanko

Logoabstand zum Rand 15 mm »
162 mm »

Formate
Seitenformat: DIN A4

stz M

WW GT U3GO puBy WnZz pueIsqeosoT »

Faltmarke
<105 mm

Lochmarke
< 148,5 mm

Faltmarke
<210 mm
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SUZUKI

Geschaftsausstattung:
Faxformular

Logobeginn bei 157 mm »,
Breite:

<— O —3

< Erste Spalte, Beginn bei 24 mm

Logoabstand zum Rand 13 mm »,
Zweite Spalte, Beginn bei 115 mm > |

é Formate
[ & Seitenformat: DIN A&
SUZUKI 5= %
— 2 Telefax
s Schrift: SuzukiPROHeadline
TELEFAX = SchriftgroRe: 14 pt
3 Textunterkante bei 52 mm
oo fonfFrom _Gnien: Stirke 1 pt,
_ o e Auszeichnungstext
B . Senegm e Textunterkante erste Zeile
T e e bei 68,5 mm
Schrift: SuzukiPRORegular

SchriftgroRe: 7 pt
Abstand: 14 mm

Absender

Schrift: SuzukiPROBold,
SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 7 pt
Zeilenabstand: 9,8 pt
Abstand Absatze: 6 mm

Autohaus Mustermann GmbH
Suzuki Vertragshandier

MusterstraBe 74
12345 Musterstadt

Tel. +49(0)3491 411560
Fax +49(0)3491 411560

mustermann@suzuki-handel.de
www.suzuki-handel de/mustermann

< WW 8T U3JUN puey WNZ 3)UeM}I8IUNIX3] UOA pueisqeisapuliy

<Textbeginn bei 157 mm




Way of Life!

Versandhiillen

< Logoabstand zum Rand 20 mm
Breite:

33 mm

Hiille mit Fenster

Logobeginn
bei 15 mm v "
GroRe: 220 x 110 mm
SUZUKI
< Logoabstand zum Rand 10 mm
Breite:
T Hiille ohne Fenster

Hohe

s m GroBe: 220 x 110 mm

A Autohaus Mustermann GmbH Absenderze"e
Schrift: SuzukiPROHeadline
SchriftgroRe: 13 pt

A
Textbeginn:
Zeile 1 bei 27,5 mm
Zeile 2 bei 34 mm

Textblock rechts
Schrift: SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 6,5 pt
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Geschaftsausstattung:
Visitenkarte und Stempel

»; Logobeginn bei 2,25 mm

Breite:

< 27.25MM _pp

+ A Logobeginn
s . bei 1,85 mm
averiat Hohe: 13,625 mm
SUZUKI
Text-Oberkante des A MAX MUSTERMANN
Namens und des Titels - .
auf 20,675 mm GESCHAFTSFUHRER
AUTOHAUS MUSTERMANN GMBH
Text-Oberkante der A Suzuki Vertragshandler
Firma und der Adresse MusterstraBe 74 - D-12345 Musterstadt
auf 37,125 mm Tel.  +49(0)3491 411560 - Fax +49(0)3491 411560 Zegt‘unte’kaf"z‘e dunt
Mobil +49(0)170 9876543 b T)'Ir.f.' ‘f’? ka“ ‘:j" en,
mustermann@suzuki-handel.de v ex; Gcke links un
www.suzuki-handel.de/mustermann |___Y rechts unten biindig

« Textbeginn Adresse
bei 22,5 mm

P | Logobeginn bei 2 mm

Breite:

<« 24 mm S

Autohaus Mustermann GmbH f_A Logo- und Textbeginn
Suzuki Vertragshandler bei 2 mm
MusterstraRe 74 Hone:

D-12345 Musterstadt *

SUZUKI Tel. +49(0)3491 411560

A Logo- und Text-Unterkante
2 mm vom Rand unten

<« Textbeginn
bei 30 mm

SUZUKI

Visitenkarte
GroRe: 85 x 56 mm

Name:
Schrift: SuzukiPROHeadline
SchriftgroRe: 15 pt

Titel:
Schrift: SuzukiPROHeadline
SchriftgroRe: 10 pt

Autohaus:

Schrift: SuzukiPROHeadline
SchriftgroRe: 9 pt
Zeilenabstand: 9,8 pt

Kontaktdaten

und Adresse:

Schrift: SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 6 pt
Zeilenabstand immer: 7 pt

Stempel
GroRe: 58 x 20 mm

Schrift: SuzukiPROHeadline

SchriftgrofRe: 7,5 pt
Zeilenabstand: 10 pt



Aber lassen Sie 1hn

nicht so aussehen.
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SUZUKI

Logo Systemwand (Breite 2,2 Meter) Prospekte, Farben und Zubehor Systemwand (Breite 3 Meter)

Showroom-Konzept
Einheitlicher Look, vielfaltige Maglichkeiten.

Die Basis einer Wohlfiihlatmosphare ist Ordnung.
Mit dem Suzuki Showroom-Konzept ist diese
Grundvoraussetzung gegeben. Durch seine viel-
faltigen Bestiickungsmaoglichkeiten bietet es zu-
dem unzahlige Méglichkeiten, den ,Way of Life!*
themenspezifisch erlebbar zu machen.

Als Standard (Pflichtelemente) sind das Logo-Panel
sowie die Module Prospekt-/Lackmuster und Zube-
horfelder im Showroom umzusetzen.
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SUZUKI

Preisauszeichnung
Alle Informationen zu den jeweiligen Suzuki Modellen auf einen Blick, uniibersehbar, aber dezent

prasentiert - das ist Sinn und Zweck des Preisauszeichnungssystems. Bestehend aus Infoblatt und
Aufsteller.




Adressblock
<270 mm

Showroom:
Preisauszeichnung

Spaltenabstand zum Rand 20 mm »
20 mm » 110 mm » < 120 mm 190 mm »
Breite: 90 mm Breite: 70 mm

<30 mm

Alto

1.0 BASIC

40 mm »

Beginn des Textblocks 50 mm »

Technische Daten: Audio und Navigation:

- Radioanschlussvorbereitung
KW (PS): 50 (68) - 2 Lautsprecher

3).

HUbfaum fom?): _996 AuBenausstattung:
Getriebe: Schaltgetriebe - Zentralverriegelung mit
Héchstgeschwindigkeit (km/h): 155 Funkfernbedienung
Fahrzeugfarbe: Azure Gray Pearl Metallic - Halogenscheinwerfer
Kraftstoff: Super bleifrei (ROZ 95) - Scheiben rundum getont

- 14“-Stahlfelgen (Bereifung 155/65 R14)
Werksgarantie®: 3 Jahre ab 1. Zulassung inkl. Radzierblenden

Innenausstattung:
- 2. - Servolenkung
Grundprels - EUR 8'900100 - Fensterheber vorn elektrisch

——————————————————————— - Riicksitzlehne im Ganzen umklappbar
+ Metallicaufpreis: EUR 350,00 - Lenkrad hohenverstellbar
+ Uberfiihrungskosten: EUR 690,00 - Kofferraum von innen entriegelbar

Sicherheitsausstattung:

- ABS mit elektronischer

. Bremskraftverteilung

Alle Preise inkl. MwSt. - Airbags vorn fiir Fahrer und Beifahrer
- Seitenairbags vorn

- ISOFIX

Fahrzeugpreis: EUR 9.940,00

Fahrzeugpreis:
9.940,00 EUR

* Bis 100.000 km.
# Unverbindliche Preisempfehlung der
Suzuki International Europe GmbH ab Fabrik/importeurlager.

Autohaus Mustermann GmbH - Musterlander StraRe 1 - 12345 Musterstadt
Tel.: 012345 678910-11 - E-Mail: line.de

<Beginn des Adressblocks bei 10 mm

Ww GT "puiW Uaqo puey Wnz pueisqeosoT »

3 «20|qssaIpy Wwnz [e8a7 WOA pueisqy Www G

2
3

Way of Life!

Formate
Seitenformat: DIN A4

1.0 BASIC/Fahrzeugpreis
Schrift: SuzukiPROBold
SchriftgrofRe: 25 pt
Zeilenabstand: 35 pt

Neuwagen/Grundpreis
Schrift: SuzukiPROBold
Schriftgrofie: 17 pt
Zeilenabstand: 16 pt

Uberschriften

Schrift: SuzukiPROBold
SchriftgroRe: 13 pt
Zeilenabstand: 16 pt

FlieBtext

Schrift: SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 11 pt
Zeilenabstand: 14 pt

Legals

Schrift: SuzukiPRORegular
SchriftgroRe: 7 pt
Zeilenabstand: 9 pt

Adresse

Schrift: SuzukiPROBold
SchriftgroRe: 11 pt
Zeilenabstand: 14 pt
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Showroom:
Preisauszeichnung

SUZUKI

SWIFT
1.2 CLUB

Technische Daten:

ww ps): 69 (34)
Hubraum (em’): 1242
Gotriobe: scargriee

Vorfiihrwagen

Audio und Navigation:
~CO-Radio MP3 fahig inklusive
Lenkradbedienung

-6 Laut

- USB-Anschluss.

Fahrzeugfarb e e et et
ettt 8o, 8025 (Supr et oo ol

Zentalvertiegelung mit
Funkfernbedienung
Auerslege dkttsh vstatr

Binhife (1x Uppen 5

Grundpre: EUR 13.590,00 Somiaen g
— 17565 R1S) nkl. Raczirblenden
+ Wetalicaufpreis: R 38000
« Dberfirungskosten R 69000 Innenausstattung:

Pollenfiter

- Servolenkur
zeugpre
fahvzeugpres R thesono Fanstter v i
Fahversitz hohenverstellbar

Alle Pralss Inkl. WSt Lederlonkiad hohenverstellar

Fahrzeugpreis:
14.660,00 EUR

Harrlorsdpisy Dgtala,
ntemperaturanzeige,
fmrticoimiciy
Momentanverbrauch, Reichweite)

Sicherheitsausstattung:
ABS mit elektronischer
Bremskrafiverteuny
P2 mit ausattarr Takionskonole
g v e i et
Setnaito
1S0Fix- mammmsugunx hinten

" iaen Foncatzon

Scrantromsor
et —

- Bremsassistent
Knleairbag vorn fir Fahver

Autohaus Mustermann GmbH - Musterlander Straie 1 - 12345 Musterst

Tel. 012345 678910-11 - E-Mail: autohaus-mustermann@x-oniin.de

SPLASH
1.2 COMFORT

Technische Daten:

Neuwagen

Autlo und Navigaton
' Rodiy MP3 g ke

sy g Lo
Hubraum (cm’): 2z e
Getriebe: Automatc
indi m

Fahrzeugtarbe: S Sherltli 2 Znlregong
Keaistoft: Superblefel (0765)  Funkembedienung

Rienspegel ekt verstlbar
Werksgarantie': 3 Jahre ab 1. Zulassur AuBenspiegel beheizt

¥ " Nebelscheir

Heckscheibeneizun

Toite e uterepgel n
Grundpreis®: EUR 15.600,00 0 &
—_—
+ Metsicaupris: R 38000
©Overibrngskosten: €U L0000 Innenausstattun

imaanisge mit olleiter
Fahrzeugpreis: BR  163s000 | Fenstermeber vom elekiisch

Ale Preise inkd. Mwst.

Fahrzeugpreis:
16.380,00 EUR

Sitzheizun

Stauraum unter dem Kofferraumbaden
ooty (Dot
AuBentemperaturanzeige
oo

Ind vieles meh.

Sicherheitsausstattung:
ESP mitausschalbarer Traktionskontrolle
Aitbags vorn fr Fahver und Beiahrer
Selendetags vom

angaibags vorn
o Kndersiablosgungen e
auf den beiden auseren Fonds
und vieles mefr.

ety
Eieiterat A —

Auohaus Mustrmann Gl Wustalinder St 1 12345 Wustarsadt
Tel: 012345 678910-11 - E-Mail: autohaus-mustermann@x-online.de

ST =ashi

2.4 SPORT

Technische Daten:

Audio und Navigation:
G0 Rdio S i e

s s Lenkodbedenung
Hubraum (em’): 8 Lautsprecher
b 22 usp Amchiss
Fahrzeugfarbe: Xenonscheinwerfer mit automatische
Kraftstoff: ‘Super bleifrei (ROZ 95) Leuchtweitenregulierung inkl. Lichtsensor
Regensensor
Werksgarantie’ 3 Jahre ab 1. Zulassur Sportfahrwerk
e "8 572 om (16°)-Autelgen
(Bereifung 235/45 R18)
und viles meh
Grundprei EUR 29.900,00
erungsiasten: | &0R 65000 Glasschicbehubdach letrsch
Fahrzeugpr EUR 30550,00 und Pollenfiter
Starerkopt
Sizheizung vorn -fch verstelar
Ale Preise inkl. Mwst. Famemu 10-f Qach e\ekmsch verstellbar
ok Lendenitel-
Stzeneinstelun
. Rlcksaehne m Vertins 6040 seprat
Fahrzeugpreis: amkiappar . Durchiademogichker

30.550,00 EUR

Multfunktionsdisplay (Digitluhr, AuSentem-
et Duhcitsgeschcghel,

Verbrat Relchweitenanzeige)
okl Lenkvaabedlenwg
und viles

iherheitsaussattung:

AWD (nteligenter Alradanieb)
50 Knderstabfestigungen tinen it
den beiden uBeren Fondsit
Farhie vom und it it akustscher und
optischer Anzeige
und veles mefr.

‘Autohaus Mustermann GmbH - Musterlander Strate 1 - 12345 Musterstadt
Tl 012345 678910-11 - E-Mail: autohaus-mustermann@s-online.de

SXa

1.6 CLUB

Technische Dater

Vorfiihrwagen

Audlo und Nevlgato
o cio NS g ke

sy s Lonkodedning
Hbraur (el -8 Lautsprecher
i ST AuBenausstattung:
Fahrzeugtarbe: Sy Siver Metallc 2 Funkfembedienung
Katstoft: Super bl (ROZ95) - Auenspiegel elektich verstelbar
Stahiegen (Bereifng
205160 R15) k. Radziebienden
Grundpre EUR 18.790,00  jnnenausstattung:
Polantter
« Metalcaufpris: R 40000 - Senvolenkung
+ GherihrungsKosten €R G000 - Fenstemhebervo elekrisch
ot
Fahrzeugpreis: EUR 19.880,00 Lenkrad hohenverstellbar

Alle Preise inkl, Mwst.

Anzeige Aliadantried
Multfunktionsdisplay (Digitalun
Ruentemparattaniige,Vortauchsanzeige

Ihr Preisvorteil

EUR 3.480,00

Verhtnis 60:40 seperat umkiappbar)

Barpreis: EUR 16.400,00

Barpreis:
16.400,00 EUR

Autohaus Mustrmann G Musarnder

ABS mit elektronischer Bremskafivertelung.
Espe

1-AWD (nteligenter Alradanried)
Aitbags vorn 0r Fahrer und Beitahrer
Seitenaitbags vorn

Vormangaitbags vort

Sehemetsgie o ohenverstebar
Scheibenbres

ROr kndepatstgingen it
auf den beiden dueren Fondsitzen
Scheibenbremsen vorn

raBe 1- 12345 Musterstadt

2505 678910-11-E-Mal autohaus mustormann @xconie.de

GRAND
I/ TARA

1.9 DDIS COMFORT+

Technische Daten:

Neuwagen

Autlo und Nevigat
on aigadosstom mit o,

"o ssiize) 5068 Fesans umd ounktonen
o ey {Rado, 00, 01D, WP
7 Lasrecher
cetiene: P—
10
Fahceugtarbe: QuesarGayNetalic— Semaennepoong o
atsto viesel Fakdembedenn
Keess Star sehisslloes insieigen
jerksgarantie’ Jahre ab 1. Zulassur und Starten)
Werksgaranti 3 Jahre ab 1. Zulassung AuBenspiege! elektrisch verstellbar
Ruenspege eheizhar
" Xenanscheinwertr
Grundpreis®: EUR 29.900,00 jcioietiiivet
—_— e
+ Metallicaufpreis: EUR inkl. -m (1")-Alufelgen (Bereifung
+ Uberfihrungskosten: EUR 690,00 225/65 R17)
Innenausstattun
Fahrzeugoreis: FUR 09000 Klimaautomatik mit Pollenfilter
Fenstmoethien lkrscn
Alle Preise inkl. MwSt. Glasschiebehubdach elektrisct
Ledersitze (anthra:
. Stz
Fahrzeugpreis: Lederenkiad Rhenverstlbar

30.590,00 EUR

Multifunktionsdisplay (Digitaluh,
peratuanzeige, Verbrauchsanzeige)
Tempomat

Sicherheitsausstattung:
s mtclronacr
Bremskatvertiiun

st

e
St
i ——

R ——
o e oot e
s et
e LA

Aohaus Mostrmn Gmb - Musterloder St - 1245 Wustarstad Tl 12343 100011
tohaus- mustermann@sx-oniine de.

Suzuki Super E5
Kizashi 2.4 4x4. -
ot
131kW 1625 kg
831
nal
651
191
i
£
ot S asons Eurcps Gt mon §
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SUZUKI

Suzuki Kommunikation

Wie sollte eine Suzuki

AuBensignalisation
aussehen? - So!’

*Logo-Clip (1), Namenselement (2), Fassadenfarbe ,RAL 7024 - Graphitgrau“ (3) und Handler-Pylon (&).
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Logo-Clip und Namenselement

Querschnitt Frontansicht Querschnitt Frontansicht

Kombinationsmaglichkeiten / Clip-Formate:

Farbigkeit der AuRenfassade:

RAL 7024 - Graphitgrau
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SUZUKI

Querschnitt Frontansicht | Pylonen-Formate:

Pylon 5 Meter Pylon 4 Meter Pylon 3 Meter
(Standard)
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SUZUKI

Ob lokale Anzeige, Plakate oder Werbemittel
fiir den Showroom: Wir bieten unseren Partnern
Vertriebskommunikation, die nicht nur auf

das Vertrauen in die Marke, sondern auch auf
dem Way of Life! basiert. Auch die Vertriebs-
kommunikation ist ubrigens unverkennbar
Suzuki - selbst wenn die Designelemente freier
eingesetzt werden als in der Unternehmens-
kommunikation.
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. 1.2—Liter-Benzinmotor mit 69 KW (9L PS), optional
k oder 1.3-L'|ter-Turbodiese\motor

auch als Automatl

it 55 kW (75 PS)

rauch innerort
-3,6 /100 kM,
& kombiniert 12

. Kraﬂstoffverb s 6,8-1,8 1/200 km
auperorts 4,9
C0,-Aussto

. Sicherheit: 7 Airbags,
serienmé&ig

g zeigt Sonderausstattung.

kombinier

ESP und AB

1gilt fur den Swift XX XXxxX-

Abbildunt

Autohaus Muster * Musterstrarse 3h - 12345 Musterstadt
on: 01234 567890 - Telefax: 01234 567890
i|- info@suzu
—muster.de

Ki-muster.de

$

SUZUKI

Mater 2- i
r 2-spaltig (4c), Format: 90 x 178 m
m

Headline/An

_ e

Schrifttype: SuzukiPROHengIi):(:
30 pt; Iinkstndig'

. FlieBt
Schn;ttype: SuzukiPROMediz)rf:
pt zu 9,5 pt; Iinksbijndig'

t 5,6-‘*111 1/1.00 k.
0 EG 715/2007)

S mit Bremsassistent,

_ Pflichttext
Schnf’gype: SuzukiPROReguIaer
pt zu 8 pt; Iinksb[lndigf

I?j|e Verbrauchswerte und
immetreri CO,-Ausstold werden
" n dgr gleichen Grole
ie der FlielStext abgesetzt

. Handl

S . . eradre

chrift: SuzukiPROBold und Rengaer
8 pt zu 10 pt; Iinkstndigl

Way of Life!
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SUZUKI

Unsere Handleranzeigen sind plakativ und aufmerksamkeitsstark. Um das zu erhalten,
achten wir darauf, dass die Headline aus einem Wort besteht und im Regelfall drei Highlights
aufgezahlt werden. Optional kann ebenfalls mit einem kurzen FlieStext gearbeitet werden.

suzuKi

' suzuKil

er - Musterst aBe 34 - 12345 M usterstadt

Autohaus Must o
Telefon: 01234
_Mail: info@S
o MUSterStadt ; Mal.s:xzuki—muster.de
Musterstra(&e 34 - 123 | o
A 0 MUStgg‘;SQO . Telefax: 01234 56789
1234

i de
E-Mail: info@suzukl-muster
www.suzuki-muster.de

567890 - Telefax:
uzuki-muster.de
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Poster DIN Al
Poster DIN Al

Deko-Wiirfel

Leuchtsaule

Display-Insert

57
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Werbemittel
Suzuki

Individuell
gestaltbare
Werbemittel
mit lhrem
Autohaus-
Logo

Neue
Werbemittel
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Produktionsdetails fiir Geschaftsausstattung

Das MaR aller Dinge!
Ihre Geschéaftsausstattung in Zahlen

Ein perfekter Auftritt besticht vor allem in den Details. Und fiir lhren perfekten Geschaftsauftritt haben
wir auch schon etwas vorbereitet. Im Marketing-Center-Shop unter ,CI-Richtlinien -> Geschaftsaus-
stattung” finden Sie PDF-Dokumente, die Ihnen die maRgeblichen Richtlinien fiir die Gestaltung von
Briefbdgen, Visitenkarten, Rechnungsbogen, Briefumschlagen, Faxformularen und sogar Gruf3karten
zeigen. Der ideale Wegweiser fir Ihre Druckerei oder Ihre Werbeagentur, wenn es um die Umsetzung
unseres Corporate Designs geht.

Schreib mal wieder!
Die Suzuki Schrift im Einsatz

Die Schrift gehort zu einer Marke wie der Nachname an die Haustlr. Darum ist es wichtig, dass Sie die
Suzuki Schrift auf allen Werbemitteln auch konsequent anwenden. Und das geht denkbar einfach: Sie
missen nur die Schrift auf Ihrem PC und/oder Mac installieren. Weil wir auch sonst Einfachheit bevor-
zugen, miissen Sie beim Schreiben nur noch darauf achten, Uberschriften mit Suzuki PROHeadline in
einer groRen SchriftgrofRe, FlieRtexte in kleiner Schriftgréfe mit der SuzukiPRORegular auf weiRen
Hintergriinden bzw. mit der SuzukiPROMedium auf farbigen Flachen sowie Zwischeniiberschriften und
Hervorhebungen in Texten in der SuzukiPROBold zu setzen.

Na Logo!
Das Suzuki Markenzeichen fiir alle (Lebens-)Lagen

Mit unserem Logo setzen wir ein Zeichen. Und das kdnnen Sie jetzt auch! Je nach Werbemittel und
Anforderung muss das pragnante Suzuki Markenzeichen in verschiedenen Versionen verwendet werden.
Im Marketing-Center-Shop unter ,CI-Richtlinien -> Logos“ haben wir Ihnen die bestehenden Logo-
Versionen zusammengestellt. So haben Sie zu jeder Zeit und fiir alle Félle die richtige Logo-Version
parat. Und falls Sie einmal unsicher sein sollten: Im Cl-Leitfaden finden Sie detaillierte Beschreibungen
zu der jeweiligen Anwendung.




